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Nota metodologica

Al igual que la mayoria de las Misiones de Observacion Electoral de la Unién Europea, la MOE UE
Perd 2016 ha realizado un monitoreo de una muestra de 12 medios nacionales para obtener datos
cuantitativos que justifiquen las conclusiones de los informes preliminar y final. La metodologia
esta basada en el andlisis de contenido de los medios seleccionados.

Muestra seleccionada
Periédicos: El Comercio, El Peruano, La Republica, Correo y Trome.

Televisiones: TV Peru - Canal 7, América TV - Canal 4, Latina - Canal 2 y Panamericana
Television - Canal 5.

Radios: Radio Exitosa, Radio Nacional y RPP Noticias.
Periodo del monitoreo

Del 14 de marzo al 9 de abril. Las cadenas de television fueron observadas de las 18:00 a
24:00 horas, y las cadenas de radio entre las 6:00 y 10:00 horas de cada dia.

Objeto del analisis

Tiempo o espacio dedicado a todos los candidatos en cada eleccion, medido en segundos
con atribucién de tono de la cobertura (positivo, negativo o neutro) segun el contexto y
contenido.

Variables tomadas en cuenta

- organizacion politica a la que pertenece el candidato
- género del candidato (en casos de candidatos al Congreso y al Parlamento Andino)
- distrito electoral del candidato (en caso de candidatos al Congreso)

El analisis no incluye materiales de la franja electoral y avisos de la publicidad contratada. También
se excluye el contenido de las entrevistas realizadas el 20 de marzo por TV Pert y América TV,
teniendo en cuenta que éstas formaban parte de bloques de entrevistas realizadas en su mayoria
antes del periodo observado.
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Intensidad de la cobertura de la campaifia?

Television
América TV
12h07m25s Latina
13h49m05s
TV Peru
20h10m58s_—
Panamericana
23h59mA49s
Radio
RPP Noticias

22h25m30s Radio Exitosa

30h37m24s
Radio Nacional
11h36m36s
El Peruano Prensa
Trome 15411cm2
24707 cm2
Correo La Repuiblica
45523 cm2 120258 cm2

El Comercio 85384
cm2

' Toda la cobertura periodistica de los partidos y candidatos sin contar la publicidad y el espacio contratado
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Cobertura de los partidos politicos y de sus candidatos (television)?

W negativo Eneufro @ positivo

Enegativo Eneutro HEpositivo

? Considerado para cada tipo de eleccidn (a la Presidencia, Congreso y Parlamento Andino)
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W negativo Eneutro M positivo

W negativo Eneutro M positivo
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Cobertura de los partidos politicos y de sus candidatos (radio)

Radio Nacional
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Radio Exitosa
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RPP Noticias
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Cobertura de los partidos politicos y de sus candidatos (prensa escrita)

El Peruano
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El Comercio
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Cobertura en noticieros de televisiones nacionales
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B negativo [Eneutro M positivo
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Cobertura en las primeras paginas de diarios nacionales3

La Republica
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El Comercio
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3 .. . sye . s . .
El diario estatal E/ Peruano en general no tiene cobertura politica en la primera pagina, mientras que la

cobertura del Trome en la primera péagina es escasa.
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Correo
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Uso del tono negativo en la cobertura de la campaia electoral#

4 . . . . ap . .
Se han tomado en cuenta Unicamente los medios con cantidad significativa de tono negativo.
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Cobertura por género en las elecciones al Congreso

Cobertura por distrito en las elecciones al Congreso

AméricaTV

otros
6%

Latina - Canal 2
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Panamericana TV Peru
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El Comercio Trome
otros
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El Peruano Correo
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Publicidad contratada por los partidos politicos en los medios

Publicidad contratada por partido

Publicidad contratada por medio




